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Satzung der Stadt Hennef (Sieg)

uber besondere Anforderungen an die Gestaltung der baulichen Anlagen,

der Werbeanlagen und der Verkehrsflachen im Bereich Innenstadt (Gestaltungs-
und Werbesatzung Innenstadt Hennef (Sieg))

Der Rat der Stadt Hennef Sieg hat in seiner Sitzung am 07.10.2013 aufgrund des § 7 der
Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen in der Fassung der Bekanntmachung vom
14.07.1994 (GV.NRW. S.666/SGV.NRW.2023), zuletzt geandert durch Artikel 1 des Gesetzes vom
09.04.2013 (GV.NRW.S.194) und des 8§ 86 Abs. 1 und Abs. 2 der Bauordnung fiir das Land Nordrhein-
Westfalen — Landesbauordnung (BauO NRW) in der Fassung der Bekanntmachung vom 01.03.2000
(GV.NRW.S.256), zuletzt ge&ndert durch Gesetz vom 21.03.2013 (GV.NRW.S.142) sowie aufgrund der
8§ 18, 19 des Strallen- und Wegegesetzes des Landes Nordrhein-Westfalen (StrtWG NRW) in der
Fassung der Bekanntmachung vom 23.09.1995 (GV.NRW S. 1028), zuletzt ge&ndert durch Artikel 1 des
Gesetzes vom 22.12.2011 (GV.NRW.S.731) folgende Satzung beschlossen:

Erster Abschnitt: Ziele und Abgrenzungen

8§ 1 Zielsetzung / Allgemeines

(1) Die Gestaltungs- und Werbesatzung soll dazu dienen, das Stadtbild der Hennefer Innenstadt zu
verbessern. Die Festsetzungen dieser Satzung streben einen Ausgleich an zwischen den
berechtigten Interessen der Werbenden einerseits und andererseits dem Anspruch der
Allgemeinheit zur Nutzbarkeit des offentlichen Raumes und auf die Sicherung stadtebaulicher
Qualitaten und vertraglicher Nachbarschaften.

(2) Am Tag der Rechtskraft dieser Satzung bestehende Anlagen bleiben von den Vorschriften
dieser Satzung unberihrt.

(3) Die Bestimmungen zu den Warenauslagen gem. § 9 und den Werbetragern gem. § 10 gelten
mit der Rechtskraft der Gestaltungs- und Werbesatzung auch fir bereits bestehende
Warenauslagen und Werbetrager.

(4) Diese Satzung ersetzt nicht die Regelungen der Sondernutzungssatzung sowie der
ordnungsbehdrdlichen Verordnung der Stadt Hennef. Auch sonstige rechtliche Regelungen aus
sonstigen Normen wie Landes- und Bundesgesetzen muissen beachtet werden und bedirfen
dariiber hinaus weiterer Verwaltungsverfahren.

(5) Unberiihrt bleiben Bestimmungen in Bebauungsplénen.

§ 2 Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fir die Hennefer Innenstadt. Die Grenzen des Geltungsbereiches sind in
einer Karte dargestellt. Diese Karte ist Bestandteil der Satzung (Anlage 1).

(2) Die Bestimmungen dieser Satzung sind anzuwenden, sobald innerhalb des Geltungsbereichs
bauliche Anlagen, sonstige Stralenméblierungen oder Werbeanlagen verandert, neu errichtet
oder sonstige Genehmigungen auf 6ffentlichen Verkehrsflachen oder privaten Flachen, die
unter Duldung der / des Verfugungsberechtigten tatséchlich allgemein benutzt werden, erteilt
werden sollen.



§ 3 Allgemeine Anforderungen an die Gestaltung

(1)

Bauliche Anlagen, Werbeanlagen und sonstige Stralenmdblierungen sind so anzuordnen, zu

errichten, aufzustellen, anzubringen und zu gestalten, dass sie nach Form, Malistab,
Gliederung, Material und Farbe den architektonischen Charakter des jeweiligen Gebaudes und
die stadtebauliche Gestalt der Innenstadt nicht beeintrachtigen.

Zweiter Abschnitt: Anforderungen an die Gestaltung von Gebduden

8 4 Anforderung an die Gestaltung der Fassaden

(1)

Bei Umbauten, Renovierungen o. . Malinahmen sind Material- und Farbwahl auf die
vorhandene architektonische Gestaltung des Geb&udes abzustimmen. Bei Neubauten sind
Material und Farbwahl auf die architektonische Gestaltung der Umgebungsbebauung
abzustimmen. Grundsatzlich gilt, dass die Gesamtfassade in ihrer Materialzusammenstellung
harmonieren muss und der Platzraum als Ensemble nicht beeintréchtigt wird.

Hinweis: Fur MaBnahmen an Baudenkmalern ist eine denkmalrechtliche Erlaubnis erforderlich.

Unzulassig sind

-,Thekenschaufenster®, d.h. eine Reduzierung des Erdgeschosses auf eine reine
Verkaufstheke mit StraRenverkauf

-Schaufenster in den Obergeschossen, wenn die Obergeschosse nicht als Verkaufsstétte
genutzt werden

-Fensterscheiben als Milchglas, in reflektierender bzw. verspiegelter Art oder mit Abklebungen
mit mehr als 20 % der Fensterflache; Fluchttiiren kénnen in Milchglas ausgefiihrt werden

- Fensterscheiben der Einzelhandelsnutzungen, von Dienstleistungsunternehmen aller Art und
von freien Berufen die mittels Scheibengardinen, Jalousien etc. komplett zugehéngt werden
-Anbringung von Leuchtschlangen, Leuchtketten, Leuchtbandern und Leuchtkonturen
-flackernde Beleuchtung

-Bestrahlung des offentlichen StraRenraums

-bewegte Werbung durch Anstrahlen der Fassade oder Fassadenteile (z.B. durch Projektion)
-in und an der Fassade angebrachte Bildschirme, screens 0.a.

§ 5 Markisen und Vordacher

(1)

Markisen mussen sich in Farbe, Form und Anbringungsart der Architektur des Geb&udes
anpassen und durfen benachbarte bauliche Anlagen nicht beeintrachtigen. Sie sind unifarben
und in Stoff auszufiinren, diirfen dabei aber keine glanzende bzw. reflektierende Oberflache
besitzen. Markisenseitenteile sind nicht zulassig. Mehrere Markisen an einem Gebdude sind
gleichartig auszufthren.

Fur ein ansprechendes Aussehen der Markisen ist Sorge zu tragen (regelméafige Reinigung).

Markisen diirfen max. 1,50 m auskragen. Eine senkrechte Vorderkante (Volant) darf eine Hohe
von hochstens 0,20 m haben. Grundsétzlich muss eine lichte Hohe von 2,50 m zur
Strallenflache eingehalten sein. Markisen sind grundsétzlich in den Fensterlaibungen der
Erdgeschossschaufenster anzubringen, ausnahmsweise auch im Briistungsbereich zwischen
EG und 1.0G wenn sich die lichte Hohe sonst nicht einhalten lasst (Abb. 1)
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(3) Vordacher sind im Bristungsbereich zwischen Erdgeschoss und 1.0G anzubringen. Die max.

Auskragung ist auf 1,00 m begrenzt. Grundsatzlich muss eine lichte Héhe von 2,50 m zur
Strallenflache eingehalten sein (Abb. 2).

2
1.00 | . ‘
1.0G
_ / PP L LT
EG
Vordécher
Abb. 2
(4) Eine untergeordnete Eigenwerbung auf Markisen oder Vordédchern ist nur auf dem Volant
zulassig.
(5) Vordécher sind nur als transparente Konstruktionen aus Glas oder durchsichtigem Kunststoff
zulassig.

Dritter Abschnitt: Anforderungen an Werbeanlagen

§ 6 Begriff Werbeanlage

Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankiindigung oder
Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom oéffentlichen StralRenraum aus
sichtbar sind. Hierzu z&hlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen,
Schaukasten sowie fir Zettel und Bogenanschldge (Plakate) bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.



§ 7 Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen

(1)

Werbeanlagen an Gebauden sind so zu gestalten bzw. anzubringen, dass sie sich nach Form,
GroRe, Gliederung, Material, Farbe und Anbringungsart in das Erscheinungsbild der baulichen
Anlagen, mit denen sie verbunden sind, das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen
Anlagen und das Stral3en- und Platzbild einfligen.

Werbeanlagen sind grundsatzlich nur an Geb&udefassaden (an der Statte der Leistung)
zulassig.

Zulassig ist nur Werbung fir das eigene Geschéft. Zusatzliche Werbung mit Produktmarken
oder bildlichen Darstellungen sind zuléssig, sofern diese zwingend zum Logo gehéren.

Grundsétzlich muss die GrofRe der Werbeanlage in einem angemessenen Verhaltnis zur
Gliederung des Gebaudes und zum jeweiligen Nutzungsanteil stehen. Uberschneidungen mit
Architekturteilen (z. B. Fenster, Turen, Gesimse, Balkone) sind zu vermeiden. Davon
ausgenommen sind Werbeanlagen im Sinne des § 8 Abs. 6 dieser Satzung.

Flr Werbeanlagen sind Neonfarben und folgende Leuchtfarben entsprechend dem RAL-
Farbregister ausgeschlossen: 1026, 2005, 2007, 3024 und 3026.

Auf die besonderen Belange der Vorgaben fiir Werbeanlagen (hinsichtlich der farblichen
Gestaltung) von Unternehmensketten/Franchise-Unternehmen (,Corporate Design®) st
Rucksicht zu nehmen.

8 8 Anforderungen an die Gestaltung von Werbeanlagen

€

Je Geschéftsbetrieb bzw. gewerblicher Nutzungseinheit ist ein Werbetrager auf der Hauswand
zulassig, bei Eckgebduden je ein Werbetrager auf beiden Fassadenseiten. Je Gebaude ist ein
Ausleger zulassig, bei Eckgebauden auf jeder Fassadenseite einer.

Die gesamte Werbeanlage muss in einem angemessenen Verhéltnis zur Geb&udebreite
stehen. und darf hochstens 50% der Geb&udebreite bedecken (Abb. 3). Bei Gebauden mit
einer Straldenfront unter 4 m Breite kann die GrolRe einer Werbeanlage bis zu 75% der
Gebaudebreite betragen.

100 %
max. 50 %

L1

—%
—

Werbeanlagen

Abb. 3



Eine evtl. Hinterlegung der Werbeanlagen muss in Material und Farbe mit der Fassade
harmonieren. Auf die besonderen Belange der Vorgaben der Unternehmensketten/Franchise-
Unternehmen (,Corporate Design®) ist Riicksicht zu nehmen.

Die Werbeanlage (Schriftzug) im Erdgeschoss ist zwischen Oberkante Schaufenster und
Unterkante Fensterbriistung des 1. Obergeschosses anzubringen.

Ausleger durfen wie folgt ausgefthrt werden:

-in Schildformat

-decoupierte (ausgeschnittene) und hinterleuchtete Schriftzeichen

-Schriftuntergrund nicht leuchtend, nur Schriftzug leuchtend (bei beleuchteten Schriftziigen
muss das Einverstandnis des Eigentiimers vorliegen)

Ausleger durfen inklusive der Befestigungen hdchstens 0,80 m vor die Bauflucht ragen, eine
Gesamtflache von 0,50 m? (ohne Halterung) nicht (iberschreiten und miissen untereinander
einen seitlichen Zwischenraum von mindestens 4,00 m einhalten. Sie sind zwischen der
Oberkante Schaufenster und Unterkante Fensterbriistung des 1. OG anzubringen, hdchstens
aber bis zu einer lichten Hohe von 4,00 m. Eine lichte H6he von 2,50 m zur Stral3enflache und
ein Abstand von 0,50 m zur Nachbargrenze muss eingehalten werden (Abb. 4).
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Schaufenster dirfen nur mit maximal 20 % der Fensterflache (einschlieRlich der darin
integrierten Glasttren) fir Produktwerbung oder Werbung fiir Leistungen des Geschéfts
verwendet werden. Dariiber hinaus ist das Bekleben, Uberdecken und Ubermalen von
Fenstern (einschl. Schaufenstern) und Glastiiren nicht zul&ssig.

Fur Schaufensterwerbeflachen, die auf Grundlage eines ganzheitlichen Gestaltungskonzeptes
entwickelt sind, kénnen im Einzelfall hinsichtlich der maximal zu gestaltenden Fensterflache
Ausnahmen gem. 8 13 dieser Satzung zugelassen werden, sofern die Zielsetzung der Satzung
(8 1) gewahrt bleibt und die allgemeinen Anforderungen an Werbeanlagen (§ 7) bertcksichtigt
werden (Abb. 5)
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Schaukasten, die nicht Bestandteil der Fassaden- bzw. Schaufenstergestaltung sind, missen
bindig zur Hauswand angebracht werden.

Bewegliche (laufende), blinkende und Wechsellichtwerbung, akustische und mit Spiegeln
unterlegte Werbeanlagen, Lichtwerbeanlagen und Leuchtk&sten sind nicht zuldssig. Dies gilt
auch fiir Leuchtketten, Leuchtbander und Leuchtkonturen auRerhalb der Weihnachtszeit.

Vierter Abschnitt: Gestaltung und Nutzung der 6ffentlichen Verkehrsflachen

§ 9 Warenprésentation

€

Warenauslagen oder Warenstander sind bis zu einem Abstand von maximal 1 m vor den
Geschaften zuldssig. Dabei muss eine Durchgangsbreite des Gehwegs von mind. 1,80 m
verbleiben.

Je Fassadenseite und angefangene 6,00 m Erdgeschossfront ist ein Warensténder oder eine
Warenauslage mit einer max. Héhe von 1,50 m und einer Grundflache von max. 1,50 m?
zulassig (Abb. 6). Zusétzliche Aufbauten der Schilder dirfen nicht Gber dieses Mal? hinaus
ragen. Die Gesamtlange der Warenauslagen / Warenstander darf max. 50 % der gesamten
Fassadenlange betragen, die Eingangsbereiche sind in jedem Fall frei zu halten. Zur
Nachbargrenze ist ein Abstand von mindestens 0,50 m einzuhalten.
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Warenstander mit einer Grundflache von bhis zu 0,25 m2 kdnnen die Hohe von 1,50m
tiberschreiten.

Die Warenprasentation von Blumenlédden ist darliber hinaus zuléssig, sofern eine
Durchgangsbreite des Gehwegs von mind. 1,80 m verbleibt.

Warenauslagen (inkl. der Warenbehélter) missen intakt und in gut erhaltenem Zustand sein.
Sie sollen zu einer positiven Auflenwirkung beitragen (z. B. keine Paletten zur
Warenprasentation benutzen).

§ 10 Werbetrager oder sonstiges bewegliches Mobiliar

(1)

Das Aufstellen von sonstigem beweglichen Stralenmobiliar (Papierkorbe, Fahrradstander,
sonstige Hinweisschilder usw.) obliegt ausschlielich der Stadt Hennef (Sieg) und ist Dritten
untersagt. Insbesondere ist unzulassig das Aufstellen von:

-Gehwegaufstellern (z.B. Einzelstander, Klappstander, Dreifachsténder,

Beach Banner, Werbeséulen, Bannersysteme, Staffeleien)

-Warenautomaten

-Verkaufshoxen

-auf den Boden aufgebrachte Werbung

-privaten Papierkorben

-privaten Fahrradstandern

-sonstigen Hinweisschildern

Alternativ zu Warenstandern / Auslagen kann die Aufstellung eines Klappstanders pro
Gewerbeeinheit in den Mal3en — max. Breite 0,70 m, max. H6he 1,20 m (gem. Muster — Anlage
2) zugelassen werden bis zu 1,20 m vor der Gebaudefront, soweit Geschéfte aufgrund ihrer
Produktpalette keine Warenausleger / Warenstander auf die 6ffentliche Verkehrsflache stellen
konnen, dabei ist sicherzustellen, dass eine Gehwegbreite von 1,80 m verbleibt. Dies gilt
insbesondere fur Nutzer, die ihre Geschéftsrdume ausschlieflich im 1. Obergeschoss haben
sowie fur Dienstleistungs- und Gastronomiebetriebe (Abb. 7).
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Daneben gelten die Vorschriften der Ordnungsbehdrdlichen Verordnung der Stadt Hennef
(Sieg).



§ 11 AulRengastronomie

(1)

AuRRengastronomieflachen sollen einen offenen, einladenden Charakter haben. Dazu kénnen
innerhalb der genehmigten Flache Pflanzkiibel (aus Naturmaterialien, Metall oder
hochwertigem Kunststoff) mit natlrlichen Pflanzen mit einer Gesamthéhe von 1,50 m
aufgestellt werden. Diese sind zu pflegen und regelmaRig neu zu bepflanzen. Bei Aufgabe
oder dauerhafter witterungsbedingter Einstellung der AuRengastronomie sind nicht genutzte
Abgrenzungen/Mobiliar zu entfernen.

Auf3engastronomieflachen missen zur Nachbargrenze einen Abstand von 1,00 m einhalten,
sofern es sich bei der Nachbarnutzung nicht um eine weitere gastronomische Nutzung handelt.
Bei einer Geb&udebreite von weniger als 6,00 m ist kein Abstand zur Nachbargrenze
erforderlich. Rettungswege sind stets frei zu halten.

Speisekarten oder Tagesangebote konnen gesondert auf einer Hinweistafel innerhalb der
genehmigten Flache aufgestellt oder an der Hauswand befestigt werden.

Innerhalb einer AulRengastronomie ist jeweils nur ein Stuhl-, Tisch- oder Schirmtyp eines
Fabrikats zuldssig. Es ist eine qualitdtvolle Ausfihrung der Mdblierung auszuwahlen. Als
Material ist bei Tischen und Stiihlen Holz, Metall oder eine hochwertige Kunststoffkonstruktion
zu verwenden.

Erfolgt die Beschattung der Auf3engastronomieflache durch Schirme, ist die GroRe des
Schirms dem Ort anzupassen. Die Gréf3e und Form der Schirme ist dabei abhéngig von der
raumlichen  Situation. Die Sonnenschirme dlrfen die genehmigte Flache der
Auf3engastronomie nicht dberragen. Die Schirme sind unifarben, in Stoff auszufiihren.
Bodenverankerungen flir Sonnenschirme dirfen nur in Absprache mit der Stadt Hennef (Sieg)
eingebaut werden.

Das Aufstellen von Schanktheken und &hnlichen Vorrichtungen ist nur ausnahmsweise bei
Sonderveranstaltungen nach vorheriger Genehmigung durch das Ordnungsamt im Rahmen
der Sondernutzung maglich.

Unzulassig sind

-das Verlegen von Kunstrasen, Teppichbdden oder anderen Beldgen auf den offentlichen

Flachen

-Zelte und zeltartige Auf- und Umbauten

-podestartige Aufbauten

-Folien oder Planen zum Wind-, Sonnen- oder Regenschutzes der AuRRengastronomie

-das Aufstellen von konstruktiv zusammenhangenden Tisch-Stuhl-Kombinationen, Sofagruppen

und Polstermdbeln

Das Nichtbeachten der Inhalte und Nebenbestimmungen der Sondernutzungserlaubnis kann
zum jederzeitigen Widerruf der Sondernutzungserlaubnis fihren. Eine Ahndung im Wege des
BuRgeldverfahrens bleibt unberihrt.
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Fiinfter Abschnitt: Genehmigungspflicht, Ausnahmen und Ordnungswidrigkeiten

§ 12 Genehmigungspflicht

(1) Nach in-Kraft-Treten dieser Gestaltungs- und Werbesatzung ist eine Genehmigung fir das
Errichten, Anbringen oder Andern von Werbeanlagen an Gebéuden, auch fiir die nach der
Bauordnung NRW genehmigungsfreien Werbeanlagen (8 65 Abs. 1 Nr. 33 b BauO NRW)
durch die Bauaufsichtsbehdrde (Bauordnung) erforderlich.

§ 13 Ausnahmen
Auf Antrag kdnnen Ausnahmen im Einzelfall genehmigt werden, insbesondere wenn

-die Einhaltung der Vorschriften an den konstruktiven und rdumlichen Gegebenheiten der Geb&ude
oder des Aullenraums scheitert

oder

-die Architektur der Geb&ude und der Charakter des Stral3enbildes dies zulassen

oder

-es sich um Innovationen handelt, die zum Zeitpunkt der Erstellung der Satzung noch nicht bekannt
waren und somit nicht beriicksichtigt werden konnten (Experimentierklausel)

oder

-die Einhaltung der Vorschriften zu einer offenbar nicht beabsichtigten Harte filhren wiirde.

Die Erteilung einer Ausnahme ist bei der Bauordnung schriftlich unter Darlegung der Griinde und unter
Beifligung eines Lageplans und Ansichten im MaRstab 1:200 und Fotos/Visualisierungen zu
beantragen.

Die Genehmigung aufgrund einer beantragten Ausnahme wird schriftlich erteilt. Sie kann mit
Nebenbestimmungen/Auflagen verbunden werden.

Nachbarliche und 6ffentliche Belange dirfen nicht beeintréchtigt werden. Die Zielsetzung der Satzung
muss gewahrt bleiben.

§ 14 Ordnungswidrigkeiten
(1) Ordnungswidrig im Sinne des 8§ 59 StrWG NRW handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig

1) entgegen den 8§ 11 Abs. 2 Satz 3 den Rettungsweg verspertt,

2) entgegen § 9 Abs. 1 Satz 1 Warenauslagen und Warenstander weiter als zuldssig in den
Strallenraum hineinstellt,

3) entgegen § 9 Abs. 2 die zulassige Anzahl von Warenstéandern oder Warenauslagen sowie
deren zuldssige Hohe, Grundflache oder Gesamtlénge (iberschreitet, Eingangsbereiche nicht
freihdlt oder den Abstand zur Nachbargrenze nicht einhalt,

4) entgegen § 10 Abs. 1 sonstiges bewegliches StraBenmobiliar oder Gegensténde aufstellt,

5) entgegen 8 11 Abs. 2 Satz 1 und 2 die erforderlichen Abstande fur die
AulRengastronomieflachen nicht einhélt,

6) entgegen 8§ 11 Abs. 3 eine oder mehrere Hinweistafeln auRerhalb der genehmigten Flache
oder mehr als eine Hinweistafel im Bereich der genehmigten Flache aufstellt oder an der
Hauswand befestigt bzw. die maximale GroRe der Tafel (iberschreitet.
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7) entgegen 8§ 11 Abs. 4 Satz 3 Tische und Stihle aus anderem Material als Holz, Metall oder
einer hochwertigen Kunststoffkonstruktion verwendet,

8) entgegen § 11 Abs. 5 Satz 5 Bodenverankerungen ohne Absprache mit der Stadt Hennef
(Sieg) einbaut,

9) entgegen 8§ 11 Abs. 6 Schanktheken ohne vorherige Genehmigung aufstellt,

10) entgegen 8 11 Abs. 7 durch Aufstellung der dort genannten Gegensténde den StraRenraum
beansprucht.

(2) Ordnungswidrig im Sinne des § 84 Abs. 1 Nr. 20 der BauO NRW handelt, wer vorsétzlich oder
fahrlassig

1) entgegen 8§ 4 Abs. 1 keine Abstimmung der Material- und Farbwahl vornimmt,

2) eine nach § 4 Abs. 2 unzuldssige Manahme vornimmt,

3) entgegen § 5 Abs. 1 Satz 2 sowie Abs. 2 Markisen anbringt bzw. ausfiihrt

4) entgegen 8 5 Abs. 4 Fremdwerbung an jeglicher Stelle der Markise, Werbung an anderer
Stelle als im Randbereich der Markisen (Volant) oder Eigenwerbung im Randbereich der
Markisen (Volants) nicht untergeordnet anbringt

5) die Vorschriften des § 5 Abs. 3 und Abs. 5 (iber GroRe, Material, Anbringungsart und —ort bei

Vordéchern nicht einhélt,

6) Werbeanlagen ohne Genehmigung nach § 12 an Geb&uden errichtet,

anbringt oder andert,

7) entgegen 8 7 Abs. 2 und 3 Werbeanlagen errichtet,

8) entgegen 8 8 Abs. 1 und Abs. 5 Werbetréger bzw. Ausleger anbringt,

9) entgegen § 8 Abs. 2 die Werbeanlage um mehr als 50 %, bei einer Strallenfront von weniger

als 4 m um mehr als 75 %, der Geschaftsbreite Giberschreitet,

10) entgegen 8§ 8 Abs. 5 und Abs. 6 Ausleger ausftihrt,

11) entgegen 8§ 8 Abs. 7 mehr als 20 % der Fensterflache (einschliellich der darin integrierten
Glastiiren) beklebt, (iberdeckt oder ibermalt,

12) entgegen 8§ 8 Abs. 8 Schaukasten nicht biindig zur Hauswand anbringt,

13) eine nach § 8 Abs. 9 unzuléssige Werbung vornimmt.

(3) Die Ordnungswidrigkeit kann in den Fallen des Abs. 1mit einer GeldbuRe bis

zu 1.000,00 €, in den Féllen des Abs. 2 gemal 8 84 Abs. 3 BauO NRW mit

einer Geldbuf3e bis zu 50.000,00 € geahndet werden.

(4) Unbertihrt bleibt die Ahndung von Ordnungswidrigkeiten nach bundes- und landesrechtlichen
Bestimmungen.

Sechster Abschnitt: Inkrafttreten

§ 15 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Anlage zu § 2 und § 10 der Satzung
Abgrenzung des Geltungsbereiches (Anlage 1)
Muster Klappstander (Anlage 2)
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Anlage 2:
Muster Klappstander

MUSTER

(DIN A1)




